PROTECTIA PROPRIETATII INDUSTRIALE IN DOMENIUL VITICOL – INREGISTRAREA SI SUPERVIZAREA PIETEI 

In prezentul articol vom enumera modalitatile de protectie la care societatile din domeniul viticol ar trebui sa apeleze – producatorii, societatile de import-export si distributie. Dintre acestea, in ceea ce priveste inregistrarea drepturilor de proprietate industriala, urmeaza a fi selectate, dintre modalitatile expuse mai jos, cele care ofera cea mai buna protectie in functie de distinctivitatea denumirii produsului, etichetei, a formei sticlei, precum si a altor factori ce sunt analizati in functie de fiecare caz. Protectia insa nu inceteaza odata cu inregistrarea marcii. Dupa inregistrarea marcilor este necesara supervizarea pietei pentru a proteja drepturile dobandite prin inregistrare, prin opozitii la eventualele marci nationale, comunitare si internationale identice sau similare depuse pentru aceeasi clasa de produse sau pentru clase complementare.  
Mai intai de toate, mentionam ca in domeniul viticol este esentiala inregistrarea marcilor nu doar pentru clasa 33 ’’Bauturi alcoolice (cu exceptia berii)’’, ci si pentru clasa 35 ’’Publicitate; gestiunea afacerilor comerciale; administratie comerciala; lucrari de birou’’. Chiar daca inregistrarea unei marci pentru clasa 33 nu confera dreptul doar la productia de vinuri, ci si la vanzarea, importul-exportul si la prestarea de servicii de publicitate pentru aceste produse, clasa 35, pe langa rezervarea posibilitatii deschiderii unui magazin de vinuri cu denumirea respectiva, va va ajuta sa evitati procese costisitoare si de durata, prin care in baza unei hotarari definitive si irevocabile sa se stabileasca in final faptul ca aveti dreptul, prin inregistrarea marcii doar pentru clasa 33, sa efectuati si import –export si distributie prin intermediul magazinelor de specialitate si publicitate acestor produse. Aceasta situatie se intampla deoarece exista multe situatii, in care tertii inregistreaza marci similare sau chiar marci identice doar pentru clasa 35, in cazul in care inregistrarea marcii nu a fost solicitata si pentru clasa 33, somand producatorul sa inceteze distributia de vin in magazine, sa inceteze operatiunile de import-export, uneori blocand si marfa in depozitele vamale si sa inceteze publicitatea acestor produse, sub orice forma. 
In final, ca urmare a unor expertize tehnice in domeniul proprietatii industriale si ca urmare a argumentarii detaliate in cadrul unor procese de proprietate industriala sau chiar in cadrul unor dosare penale de contrafacere si concurenta neloiala se constata ca simpla inregistrare pentru clasa 33 este suficienta si permite toate aceste operatiuni, iar inregistrarea pentru clasa 35 confera dreptul de a deschide un magazin cu denumirea respectiva, dreptul de a presta activitatea de declarant vamal, dreptul de a avea o societate de publicitate cu denumirea respectiva. Fara inregistrarea marcii pentru ambele clase, imaginea societatii si lantul de distributie pot fi grav afectate.    

1. Numele comercial este un drept anterior opozabil marcii.
Este util sa cunoasteti faptul ca in cazul in care numele societatii, astfel cum acesta este inregistrat la OSIM, este anterior cererii de inregistrare de marca sau desen/model industrial, se poate solicita anularea marcii sau desenului/modelului ce este similar/a numelui comercial.
2. Inregistrarea denumirii societatii ca marca. 

De obicei, este vorba despre o marca grafica, deoarece ’’sigla’’ acestei societati nu se modifica des si apare in aceeasi modalitate pe toate etichetele, chiar daca acestea variaza in timp. Este de dorit evitarea unor cuvinte in elementul verbal care ar putea crea riscul unor opozitii specifice domeniului viticol. De exemplu, cuvantul ’’CHATEAU’’ in continutul marcii va determina OSIM sa opuna un aviz de refuz provizoriu, argumentand prin faptul ca acesta marca ’’este de natura sa induca publicul in eroare cu privire la originea geografica, calitatea sau natura produsului sau serviciului’’, in temeiul art. 5 lit f. din legea marcilor nr. 84/1998. De asemenea, in temeiul aceluiasi argument si text de lege, in cazul in  care marcile de vinuri contin denumirile unor localitati care reprezinta si indicatii geografice, adica zone geografice renumite pentru calitatea vinurilor si protejate prin legislatia in vigoare (Ordinul nr. 732/2005 privind aprobarea Listei denumirilor de origine controlata (DOC) pentru vinurile linistite, pentru vinurile spumante, a Listei indicatiilor geografice pentru vinurile linistite si aromatizate, admise pentru utilizare in Romania, precum si a Listei mentiunilor traditionale ale vinurilor, admise pentru utilizare in Romania) acestea urmeaza a fi limitate expres in cadrul detalierii produselor din clasa 33 la ’’Vinuri cu denumire de origine controlata din arealul .....’’ pentru a putea fi admise spre inregistrare. In cazul lipsei unei asemenea mentiuni, atat OSIM din oficiu, cat si Oficiul National de Origine pentru Vinuri (O.N.D.O.V. ) vor obliga solicitantul la aceasta limitare in cadrul unui aviz de refuz provizoriu, respectiv in cadrul unei opozitii. 

3. Inregistrarea denumirii produsului ca marca. 

Pentru denumirea produsului recomandam in primul rand inregistrarea obligatorie a acesteia in forma verbala, pentru o protectie cat mai larga, in eventualitatea modificarii etichetelor. Inregistrarea in forma verbala inseamna inregistrarea direct a cuvantului/expresiei, fara vreun font special si fara culori. Suplimentar, recomandam inregistrarea denumirii produsului si cu un element grafic – un font special, culori, o sigla, care insa, pentru a distinge produsele si pentru a facilita inregistrarea ar trebui sa evite elementele repetitive legate de domeniul vinului – vita de vie, asezata in randuri, castelul, frunza de vita de vie, etc. Surprinzator este ca desi aceste elemente se gasesc pe o multitudine de marci si desene industriale, OSIM mai opune din oficiu marci anterioare ce contin asemenea elemente grafice, existand si opozitii din partea unor societati care considera ca ar avea un monopol asupra acestor simboluri cu mic grad de distinctivitate. Aceste opozitii sunt usor de contracarat, dar procedura de inregistrare dureaza mai mult timp si costurile legate de aceasta procedura vor fi mai ridicate.    

4. Inregistrarea etichetei ca marca sau ca desen industrial. 

Inregistrarea etichetei este recomandata, deoarece cele mai multe cazuri de contrafaceri sunt cele in care, desi etichetele contin denumiri diferite ale produselor, imaginea de ansamblu a etichetei este asemanatoare, clientii fiind indusi in eroare de catre anumite elemente grafice sau culori ale acesteia. In acest caz, se pune problema alegerii intre protectia prin marca a etichetei sau protectia prin desen industrial. Avantajul desenului industrial consta in faptul ca printr-o singura cerere se pot cuprinde toate etichetele, costul total fiind mai mic spre deosebire de inregistrarea separata a fiecarei etichete ca marca, iar dezavantajul consta in durata mai mica de protectie a acestuia. Astfel, o marca se inregistreaza pentru 10 ani si poate fi reinnoita de un numar nelimitat de ori pentru alte durate succesive de cate 10 ani, iar in cazul desenelor industriale protectia initiala este de 10 ani, dar aceasta poate fi prelungita doar pentru 3 durate succesive a cate 5 ani deci, in final, protectia maxima a unui desen este de 25 de ani. In practica, durata mai mica de protectie a desenelor industriale nu este un inconvenient major, etichetele fiind modificate la perioade mai mici de timp, iar avantajul financiar fata de marca face ca etichetele sa fie protejate de obicei prin desene industriale. 
5. Inregistrarea sticlei de vin cu eticheta pe ea, ca marca tridimensionala sau ca model industrial. 

Si in acest caz, problemele si argumentele sunt similare celor expuse la punctul 3, cu particularitatea ca in cazul inregistrarii unei marci tridimensionale exista un accent mai mare pus pe cuvintele mentionate pe eticheta, spre deosebire de protectia prin model industrial, prin care se protejeaza in special imaginea estetica, de ansamblu a produsului. 

6. Inregistrarea domeniului de internet. 

Este foarte importanta prezenta pe internet pentru orice societate comerciala si ar fi mai mult decat neplacut daca un competitor va rezerva un domeniu pe internet identic sau similar denumirii societatii Dumneavoastra. Recomandam rezervarea denumirii, daca este posibil, atat pe ’’.ro’’, cat si pe ’’.eu’’ si pe ’’.com’’. In temeiul unei marci anterioare se poate anula o inregistrare ulterioara de domeniu de internet. 

7. In registrarea ca desen industrial a principalelor pagini ale site-ului firmei.

Desi continutul site-ului, adica textul acestuia, beneficiaza de protectia conferita prin legea dreptului de autor de la data comunicarii acestuia, prin orice mijloace, deci inclusiv prin publicarea pe pagina de internet, este posibil sa doriti protejarea graficii site-ului pentru a evita copierea acestuia. Site-ul poate fi protejat, in ceea ce priveste grafica sa, prin desen industrial, iar in ceea ce priveste anumite functionalitati speciale cu elemente de noutate, se poate vorbi despre protectia prin inovatie.   

8. Standurile publicitare ale societatii, care folosesc la promovarea/degustarea produselor in cadrul diverselor expozitii sau supermarketuri se protejeaza prin model industrial. 

De regula, este vorba despre depunerea a 2-3 imagini ale standului respectiv, pentru a asigura vizibilitatea si protectia tuturor elementelor estetice ale standului. 

La depunerea unei cereri de inregistrare de marca trebuie luat in consideratie planul de expansiune teritoriala a produsului, astfel incat sa se opteze din timp si cu evitarea unor suprapuneri de costuri pentru inregistrarea in diverse tari, inclusiv in Romania. Astfel, daca este de interes protectia in comunitatea europeana, se poate merge de la inceput pe marca comunitara, ce include si protectia marcii in Romania.  

Dupa inregistrarea marcii sau a desenului/modelului industrial se recomanda efectuarea unei supervizari a pietei. 

Supervizarea consta in verificarea continua a noilor cereri admise spre inregistrare, astfel incat sa nu scape vigilentei OSIM marci depuse spre inregistrare, care pot prejudicia drepturilor Dumneavoastra anterior dobandite. Mai mult, pe calea inregistrarii de marci comunitare prin OHIM, desi se notifica drepturile opozabile anterioare, ramane la latitudinea titularului solicitarii unei inregistrari a unei marci ulterioare marcii Dumneavoastra, daca doreste sau nu sa continue procedura, astfel ca ramane in sarcina Dumneavoastra sa depistati solicitarile ulterioare care va prejudiciaza si sa va opuneti acestora. Dupa constatarea unor solicitari ulterioare identice sau similare, se formuleaza o opozitie. Opozitia la marcile nationate si internationale se judeca de OSIM iar la cele comunitare de catre OHIM.
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