CUM INFLUIENTEAZA AFACERILE MODIFICAREA 
LEGII MARCILOR 
Ce poate fi mai tentant pentru un producator de bunuri sau pentru un prestator de servicii decat o piata in care sa existe o libera circulatie a capitalului, o libera circulatie a bunurilor, o libera circulatie a persoanelor? Unul dintre raspunsurile la aceasta intrebare este Uniunea Europeana din care speram ca si Romania va face parte incepand cu 1 ianuarie 2007. 
Insa pentru a avea avantaje de pe urma aderarii romanii trebuie sa iasa pe piata sub un brand, care sa atraga si sa fidelizeze clienti, deosebind produsele si serviciile fata de altele similare. Desi legea nu obliga la inregistrarea marcilor, deoarece se stie ca ‘’primul sosit este si primul servit’’ in ce priveste protectia prin inregistrare a marcii, majoritatea producatorilor si a prestatorilor de servicii au deja cel putin o marca inregistrata. 
Incepand cu acest articol, in cadrul acestei rubrici bilunare, vom incerca sa ne adresam managerilor de firme dar si tuturor celor care nu au suficiente cunostinte in domeniu pentru a realiza riscurile unei protectii insuficiente, pentru a ii inarma cu cunostinte practice si a le da un avantaj fata de concurenta. 

In articolele urmatoare vom oferi informatii practice in legatura cu avantajele, respectiv dezavantajele inregistrarii marcii la nivel national, comunitar, international.  

Deasemenea, vom vorbi despre cum puteti sa contracarati contrafacerea produselor si serviciilor si sa pedepsiti financiar si chiar penal persoanele vinovate, despre cum va puteti apara de concurenta neloiala, adica acea concurenta care excede cadrul unei concurente in limitele acceptate de lege, despre ce trebuie sa stiti pentru a avea un avantaj competitiv pe piata produselor si serviciilor Dumneavoastra. 

Astazi vom scrie despre modificarea radicala a procedurii de inregistrare a marcii, care se asteapta sa intre in vigoare cel tarziu la data aderarii Romaniei la UE si care va arunca pe umerii titularilor de marci supervizarea continua a pietei in ce priveste aparitia unor marci identice sau similare, in comparatie cu procedura existenta, in care Oficiul de Stat pentru Inventii si Marci verifica din oficiu daca o marca noua prezinta sau nu noutate fata de marcile anterioare. 

Aceasta modificare se refera la inversarea etapelor si chiar la eliminarea celei de verificare din oficiu a identitatii sau similaritatii marcii cu cele anterioare. 

Astfel, in comparatie cu procedura existenta, in care pana la publicarea marcii aceasta beneficiaza de o verificare de identitate si similaritate chiar fara solicitarea expresa a titularului marcii anterioare si chiar fara ca acesta sa stie de situatia de conflict, noua procedura prevede ca cererea de inregistrare a marcii sa fie publicata si doar dupa notificarea Oficiul de Stat pentru Inventii si Marci de catre persoanele interesate, sa se verifice identitatea sau similaritatea fata de marcile anterioare.

Care sunt implicatiile acestei noi proceduri asupra afacerii Dumneavoastra?

In primul rand prin aceasta noua procedura se creeaza posibilitatea coexistentei unor marci similare si chiar identice, chiar pentru aceleasi produse sau servicii, in cazul in care titularul unei marci deja inregistrate, respectiv solicitantul unei marci depuse anterior spre inregistrare nu reactioneaza in termenul legal cu privire la inregistrarea noii marci, identice sau similare cu marca sa. 

Procedura de contracarare a acestei coexistente, nefaste pentru titularul marcii anterioare, se realizeaza prin depunerea unei observatii sau a unei opozitii motivate, prin care OSIM este sesizat despre existenta unei cereri de inregistrare anterioara sau a unei marci anterioare identice sau similare astfel incat, ca urmare a examinarii acestor sesizari, noua marca va trebui refuzata la inregistrare.

Alt dezavantaj al acestei proceduri pentru titularii de marci anterioare consta in  faptul ca depunerea observatiillor si a opozitiilor motivate se poate face numai in termenul de doua luni de la data publicarii cererii de inregistrare a noii marcii, ceea ce presupune urmarirea continua a procesului de inregistrare a marcilor la nivel national. 
In cazul in care termenul de 2 luni este depasit, singura solutie pentru anularea marcilor noi identice sau similare este pe calea unui proces in instanta, care dureaza intre 3 si 8 luni si implica cheltuieli de judecata si cu avocatii. 

 Pentru evitarea situatilor de coexistenta a marcilor identice sau similare inregistrate pentru produse identice sau similare se va bucura de o cerere crescanda asa-numitul serviciu de supervizare a pietei, prin care Agentia de Proprietate Industraiala va verifica periodic procesul de inregistrare a marcilor noi, putand extinde serviciul de verificare si pe piata produselor sau serviciilor de interes. 


Deasemenea, proiectul de modificare a Legii 84/1998 prevede noi reglementari in legatura cu marca comunitara. 
O modificare avantajoasa pentru romani, prevazuta in proiect, consta in  faptul ca daca pana in prezent inregistrarea unei marci comunitare de catre un solicitant roman se putea realiza numai prin intermediul unui consilier comunitar, dupa aderare, inregistrarea unei marci comunitare se va face prin depunerea cererii de inregistrare la Oficiul de Stat pentru Inventii si Marci, scutindu-va, asadar, de onorariul consilierului comunitar. 

Evident in continuare se va face distintie intre inregistrarea unei marci nationale romanesti si a unei marci comunitare – deci marcile nou depuse nu vor fi valabile in comunitate decat daca se solicita expres inregistrarea unei marci comunitare. 

Vestea cea mai proasta este ca incepand cu data de 1 ianuarie 2007 toate marcile comunitare vor fi automat extinse si vor produce efecte pe teritoriul Romaniei. 


Din pacate, reciproca nu este valabila - subliniem faptul ca numai marcile comunitare se vor extinde in Romania, nu si cele romanesti in comunitate! 


Efectul imediat va consta in dreptul titularilor marcii comunitare cu data anterioara de a va anula marca nationala, depusa la o data ulterioara.  


Romanii insa nu vor putea anula marcile comunitare ulterioare ci, cel mult, vor putea solicita pe calea unui proces in instanta interdictia dreptului de a folosi marca comunitara in Romania.  


Vom detalia implicatiile acestei extinderi a marcilor comunitare si in articlolele ce vor urma. 

Pana atunci trebuie sa va intrebati daca sunteti pregatit pentru o astfel de situatie si ce masuri ati luat pentru a nu ramane fara o marca pentru produsele si serviciile Dumneavoastra.  
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