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NOTORIETATEA MARCILOR

O economie de piata in plina ascensiune determina existenta a numeroase produse aflate in continua competitie, produse care poarta insemne cat mai atractive si care actioneaza ca “un magnet asupra simturilor” consumatorilor.
Pentru a impune produsele pe piata si pentru cucerirea potentialilor clienti, producatorii apeleaza la cele mai moderne metode de design si promovare.

            Se pune intrebarea cum si in cat timp poate deveni cunoscuta o marca?

            In primul rand trebuie subliniat faptul ca notorietatea unei marci se apreciaza in functie de segmentul tinta de consumatori si nu in functie de toata lumea. Conform dispozitiilor legale in materie, pentru a aprecia daca o marca este notorie este suficient ca aceasta sa fie larg cunoscuta pe teritoriul Romaniei si pentru segmentul din Romania caruia i se adresea a produsele sau serviciile pe care le include marca.
           Elementul care joaca un rol foarte important in dobandirea notorietatii unei marci il reprezinta caracterul distinctiv al marcii. O marca trebuie conceputa intr-o asemenea maniera incat sa aiba un caracter de distinctivitate ridicat. Un astfel de caracter il au marcile arbitrare care sunt alcatuite din cuvinte al caror inteles este lipsit de legatura cu produsul caruia ii fac reclama.

           Printre elementele care contureaza notorietatea unei marci se numara: vechimea marcii, intensitatea publicitatii, idea de calitate, identificarea cu firma producatoare.
Perioada de timp in care o marca poate deveni notorie este discutabila deoarece trebuie sa avem in vedere si rapiditatea dezvoltarii mass-media care poate asigura intr-un interval foarte scurt notorietate unei marci.
           Astfel, o companie care a creat un produs nou, modern, competitiv poate reusi impunerea marcii si recunoasterea produsului de catre un segment important de consumatori daca apeleaza la o publicitata intensa prin intermediul tuturor mijloacelor de informare existente. O campanie publicitara pentru promovarea unui anumit produs trebuie sa fie diversificata dar fara a imbraca o forma agresiva.

           Potrivit legislatiei din Romanaia marca notorie este protejata fara a mai fi necesara inregistararea acesteia.

          O marca noua este considerata a fi in conflict cu marca notorie daca ea sau unul dintre elementele sale esentiale constituie o reproducere, o imitatie sau o transliterare ce poate crea confuzie cu o marca notorie si cand marca sau unul dintre elementele esentiale ale noii marci face obiectul unei cereri de inregistrare ori al unei inregistrari pentru produsele sau servicii identice sau similare fata de produsele sau servciiile la care marca notorie se aplica.
            Mai mult decat atat, se considera conflict intre o marca noua si o marca notorie daca marca noua sau unul dintre elementele sale esentiale reprezinta o reproducere, o imitatie sau o transliterare care pot crea confuzie cu o marca notorie si cand marca sau unul dintre elementele esentiale ale noii marci face obiectul unei cereri de inregistrare ori al unei inregistrari pentru produsele sau servicii diferite fata de produsele sau serviciile la care marca notorie se aplica daca:
- utilizarea marcii ar putea aduce atingere caracterului marcii notorii;
- utilizarea marcii reprezinta o legatura intre proprietarul marcii notorii si produsele sau serviciile pentru care marca face obiectul unei cereri de inregistrare sau este inregistrata, utilizare care ar putea sa cauzeze prejudicii proprietarului marcii.

            Pentru aprecierea notorietatii unei marci pot fi prezentate drept dovezi urmatoarele acte:
- comercializarea sau punerea in vanzare a produselor sau a serviciilor pe care marca se pretinde a fi notorie;
- importul sau exportul de produse pe care marca care se pretinde a fi notorie se aplica;
- publicitatea si reclama pentru produse si/sau serviciile sub care marca se pretinde a fi notoriu cunoscuta in Romania – contracte publicitare; documente din care sa rezulte valoarea cheltuielilor efectuate.
           Din cauza lipsei unor criterii de apreciere bine stabilite, care sa se aplice uniform de catre toate institutiile abilitate in abordarea acestei probleme exista pericolul ca aprecierea notorietatii sa se transforme in abuz din partea titularilor de marci, generand in acelasi timp din partea institutiilor competente in analiza marcilor o doza de subiectivism.

           In unele tari membre ale Uniunii Europene s-a incercat impunerea unui criteriu obiectiv in aprecierea notorietatii marcii astfel incat pentru ca o marca sa fie considerata notorie trebuie sa fie cunoscuta in sondaje de cel putin 2/3 din populatie ca desemnand produsul respectiv.
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